INFORMATIONEN AUS DEM VERBAND

Herbstanlass
2019

Traditionsgemiss hat der Stadtberner Gewer-
beverband zum Herbstanlass vom 7. November
2019 im Bellevue Palace eingeladen. Der Pri-
sident Thomas Balmer konnte rund 150 Giste
begriissen.

Fotos — Francisca Ellenberger
Text — Sylvia Schneider

hristoph Schmocker, Geschiftsfithrer des Stiftungsrats der Ju-

lius Bér Stiftung, zeigte auf, wie KMUs wirkungsvoll spenden
kénnen: Zu Beginn sind die Bediirfnisse des Unternehmens abzu-
klaren. Die Frage ,Was sind unsere Werte?“ ist meist bereits bei der
Erarbeitung einer Unternehmensvision eruiert worden. Ansonsten
kann sie auch zusammen mit den Mitarbeitern formuliert werden,
oder es besteht bereits ein Firmenmoto das aussagekriftig ist. An-
schliessend sind die Fragen ,Wie wollen wir helfen?®, ,Was soll mit
der Spende bewirkt werden?“ zu kliren. Die Ambitionen sind zu
klaren, d.h. soll bspw. ein mehrjihriges Projekt unterstiitzt werden
oder soll es bei einer einmaligen Spende bleiben. Der Umfang einer
Unterstiitzung kann weitreichende Ausmasse annehmen. Was soll
konkret unterstiitzt werden? Als Bereiche fiir ein Engagement sind
die folgenden moglich: Bildung, Gesundheit, Geld, Umwelt, Sicher-
heit, Vermégensungleichheit oder kiinstliche Intelligenz.

Weiter ist zu iiberlegen welches Objekt (bspw. Gletscher, Tiere,
etc.) unterstiitzt werden soll. Nicht zu vergessen in welcher geogra-
phischen Ausdehnung die Unterstiitzung erfolgen soll - in meinem
Betrieb, in meiner Region, in der Schweiz? Vielfach gibt eine personli-
che Beziehung oder Sympathie zu einer Person oder einem Land den
Ausschlag, wer oder was unterstiitzt wird. Dies konnen familidre Be-
ziehungen, wie auch gute Erfahrungen mit bestehenden Hilfswerken
sein. Wichtig ist ein System, bzw. eine Strategie zu haben. Nachdem
man Ambition, Thema, Lokalisierung und Zielgruppe definiert hat,
ist die richtige Non-Profit Organisation zu wihlen, in die Vertrauen
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Referent Christoph Schmocker vermochte die Gaste in seinen Bann zu ziehen.

gesetzt werden kann. Allenfalls konnen sich auch mehrere Unterneh-
mungen einer Branche zusammenschliessen und gemeinsam ein Pro-
jekt verwirklichen. Beispielsweise konnten Gartner pro verkauftem
Baum 10 Franken in eine Spendenkasse geben, um in Kenia Biaume
zu 2 Franken zu pflanzen. Wichtig ist anschliessend auch iber sein
Engagement zu kommunizieren, bspw. auf Rechnungen.

Im Anschluss an das Referat wurde ein Apéro offeriert. Die
Giste nutzten die Gelegenheit neue Kontakte zu kniipfen und mit
interessanten Gesprichen in den Feierabend zu starten.

ZUR PERSON CHRISTOPH SCHMOCKER
Christoph Schmocker blickt auf fast 20 Jahre Berufser-
fahrung im Stiftungsmanagement, im NGO-Manage-
ment und im Fundraising zuriick. Er arbeitete unter
anderem sechs Jahre in Siidafrika an den Universititen
Kapstadt und Stellenbosch. In der Schweiz war er von
1997 — 2001 als Director Marketing & Communication
bei der Fondation Terre des Hommes titig und danach
von 2001 — 2010 CEO der UBS Optimus Foundation.
Zusitzlich hielt er verschiedene Mandate, unter anderem
bei der Roger Federer Foundation, Giorgio Armani Par-
fume & Beauty und der Fondation Chirac.
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Renate Schmocker, Jan Klingler, Thomas
Schmocker

Franziska Grossenbacher, Marc Stampfli, Sylvia
Schneider

Thomas Burkhalter, Rolf Kasteler, Alfred
Flukiger, Philipp Kasteler
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Maurizio Dello Russo, Eveline Gugler, Tiziano Di Remo Thiiler, Peter Steck, Jeannine Blunier,
Mattia Adrian Ryf
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Sophie Winkler, Jurg Oehrli, Bala Trachsel, Karl
Zimmermann
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Adrian Ziircher, Noemi Bernasconi, Carlo
Bernasconi

Mauro Buffolino, Marco Buffolino, Sapon Misty,

Ivo Bieri

Urs Brodmann, Samuel Wicki, Markus
Guggisberg



